Villkor for kop av reklam

Galler fran och med 2026-02-11.

1. Allmant

Dessa villkor och vara riktlinjer for reklamhantering géller fér annonsering pa VL:s
reklamytor i kollektivtrafiken.

Syftet &r att tydliggora vilken typ av reklam som &r tillaten i VL:s kanaler och sakerstalla att
reklamen foljer svensk lagstiftning, etiska riktlinjer och Region Vastmanlands vardegrund -
om allas lika varde, tillganglighet och respektfullt bemotande.

Villkoren omfattar all annonsering i eller i anslutning till fordon och anlaggningar som
omfattas av VL:s varumarke.

VL har inte skyldighet att upplata sina reklamytor till alla typer av budskap, &ven om dessa
fallerinom ramen for tryckfrinetsférordningen. Brott mot Tryckfrinetsférordningen (TF 7
kap.) kan endast prévas i efternand.

Genom att kopa reklam pa VL:s ytor godkdnner du dessa villkor.

2. Tillaten reklam

Reklamutbud som konkurrerar med kunden kan férekomma pé reklamutrymmen i
anslutning till de utrymmen kunden bokat hos VL. Foljande typer av reklam ar tilldtnai VL:s
kanaler:

Kommersiell reklam

Reklam som syftar till att sélja produkter eller tjdnster genom att paverka konsumenters
kopbeslut.

Samhallsinformation

Opartisk och tillforlitlig information fran myndigheter och offentliga aktérer som hjélper
invanare att forsta sina rattigheter, skyldigheter och méjligheter i samhallet.



Politisk och idéburen annonsering

Politisk reklam definieras i férordningen som utarbetande, placering, framjande,
publicering, tillhandahallande eller spridning av ett budskap som normalt tillhandahalls
mot ersattning, genom intern verksamhet eller som en del av en politisk reklamkampan;.

Det krévs att budskapet ar kopplat till en politisk aktor alternativt att det kan och ar
utformat for att paverka resultatet av ett val eller en folkomrostning, ett rostbeteende eller
en lagstiftnings- eller regleringsprocess.

3. Kundens ansvar for innehall och budskap

De tryckerier VLrekommenderar har alltid tillgdng till de aktuella kraven. Om kunden énskar
anlita ndgot annat tryckerier an de VL rekommenderar ansvarar kunden sjalv for att
reklamen har ratt format. Materialet far inte paverka fordonens eller vaderskyddens skick
pa ett negativt sétt, ochide fall den gor det star kunden for eventuella
aterstéliningskostnader. Kunden ansvarar for att allt reklaminnehall som publicerasi VL:s
kanaler uppfyller foljande krav:

Allméanna krav

e Avsandaren ska vara tydligt angiven.

e Budskapet ska folja svensk lag, god sed och Region Vastmanlands vardegrund.

e Reklamen ska utga frén principen om allas lika vérde och bemd&tande med respekt.

e Reklamen far inte utgdra en sakerhetsrisk for VL:s kollektivtrafik eller dess
resenarer.

e Doldreklam eller otydlig avsédndare accepteras inte.

Exempel pa otillatet innehall

e Diskriminerande, krankande eller stotande budskap.

e Valdsuppmaningar eller nedséttande budskap om grupper, individer eller
konkurrerande aktorer.

e Reklam for narkotika, alkohol, tobak, vapen eller spel om pengar.

e Budskap somrikserar att vilseleda, vacka otrygghet eller innebéara fara for person
eller egendom.

e Budskap som riktar sig till specifika grupper pa ett krénkande eller polariserande
satt.

¢ Liknande som inte dverensstdmmer med lag och principer géllande for offentlig
forvaltning

Vid politisk reklam galler &ven EU:s férordning om politisk reklam (Transparency and
targeting of political advertising - TTPA). Av férordningen foljer bland annat sérskilda
regler om krav péd markning samt transperensmeddelande vid politisk reklam.



https://mediemyndigheten.se/europeiska-regleringar/ttpa-eus-forordning-om-politisk-reklam/
https://mediemyndigheten.se/europeiska-regleringar/ttpa-eus-forordning-om-politisk-reklam/

Sarskild hansyn

Reklamen ska utformas med sarskild hansyn till barn och unga. FN:s barnkonvention ska
vara vagledande. Reklam far inte utformas pa ett satt som riskerar att skada eller negativt
paverka sarskilt utsatta grupper.

Granskning och godkannande

Allt reklaminnehall ska granskas och godkannas av Kollektivtrafikforvaltningen innan
publicering. Reklam som inte uppfyller dessa villkor kommer att nekas publicering. Aven
om VL har beddémt materialet som [&mpligt kan beslutet omprovas efter uppgifter fran
tredje part. Kunden ar alltid ansvarig for att reklamen ar att betrakta som lamplig enligt
svensk lagstiftning.

4. Betalning

Fakturering sker den sista arbetsdagen fore den avtalade reklamperiodens forsta dag. VL
forbehaller sig ratten att kréva forskottsbetalning. Betalning ska vara VL tillhanda 30 dagar
efter fakturadatum, ominget annat har 6verenskommits. Det géller aven langre
reklamperioder. Om kunden inte betalar i tid debiteras dréjsmalsranta enligt gallande
rantelag.

Utebliven eller forsenad materielleverans

Kunden ar skyldig att betala inom den avtalade tiden &ven om reklammaterialet inte har
levererats eller om det levereras for sent.

5.VL:s ansvarsbegransning

VL:s ansvar for brister i samband med uppsattning ar sarskilt reglerat i dessa riktlinjer. VL ar
skyldiga att ersatta kunden for direkt skada. Ersattningen motsvarar ett belopp maximalt
uppgéende till den avtalade ersattningen for den aktuella upplatelsen eller tjansten.

VL ersétter inte kunden for indirekt skada (till exempel utebliven vinst, foljdforluster eller
liknande) sé lange skadan inte har uppkommit pd grund av grov vardsloshet eller
uppsatligt agerande fran VL.

VL ar inte skyldiga att betala skadestand om hinder utanfor VL:s kontroll gor att VL inte kan
leva upp till skyldigheternai dessa villkor. Det galler till exempel vid strejk, lockout, extrema
vaderleksforhallanden, energi- och ravarubrist, ingripande av myndighet eller andra
liknande omstandigheter.

Om kunden menar att VL har brustit i sitt ansvar enligt dessa villkor ska kunden meddela VL
sa snart som mojligt, senast 30 dagar efter att den aktuella reklamperioden ar slut.



6. Overklagande

Vid avslag har annonsoren ratt att begéra omprévning. Overklagan ska ske skriftligt inom
tio arbetsdagar frén beslutet och skickas till: marknad.ktf@regionvastmanland.se

VL:s etiska rad provar drendet och ska lamna besked inom 20 arbetsdagar fran och med
inkommen begaran for omprovning. Villkoren tolkas och tillampas i linje med svensk lag,
branschpraxis och Region Vastmanlands vardegrund.

Om VL:s etiska réds beslut vill dverklagas sé gér man det inom 3 veckor fran beslutet till
Uppsala forvaltningsratt. Allt star det beslut som kommer skriftligen.

7. Ansvarsfordelning inom VL/Kollektivtrafikforvaltningen

o Kollektivtrafikforvaltningen ansvarar for forsaljningen av reklamytor och ansvarar
for att villkor och riktlinjer halls uppdaterade och tillampas.

e Granskningsradet ansvarar for att inkomna forfragningar bedéms mot gallande
villkor och riktlinjer for kop av VL:s reklamytor.

e VL:setiskarad samlas vid behov for beddmning av innehall som tangerar villkoren.
Overklaganden prévas av radet enligt punkt 3.

8. Sakerhet

Reklam fér inte innebaéra fara eller risk for fara for person eller egendom, eller utgéra en
sakerhetsrisk for VL:s kollektivtrafik. En kampanj som utgor en sakerhetsrisk kan avbrytas
omedelbart, &ven under pdgéende publicering, enligt vad som anges i punkt 3.

9. Tvister

Svensk lag och EU:s férordning om politisk reklam galler. Eventuella tvister avgors i
forvaltningsratten.
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